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INTRODUCCIÓN

La publicación “Ventas de Productos Agropecuarios. Indicadores Seleccionados” de la Oficina
Nacional de Estadística e Información (ONEI), tiene como objetivo mostrar los resultados de las ventas
tanto en valor como en físico de productos agropecuarios que se realizan a través de las diferentes formas
de comercialización, en los que se incluyen los Mercados Agropecuarios Estatales, los Mercados
Agropecuarios de Oferta y Demanda, los Mercados Agropecuarios Arrendados, las Cooperativas No
Agropecuarias de Mercados Agropecuarios, los Puntos de Venta y los Trabajadores por Cuenta Propia
Carretillero o Vendedor de Productos Agrícolas de Forma Ambulatoria.

Las fuentes de información utilizadas son el formulario 0335 “Ventas en los Mercados Agropecuarios y en
los Puntos de venta”, el formulario 0003 “Indicadores Seleccionados de las Cooperativas No Agropecuarias
de Producción de Bienes y Servicios”, ambos del Sistema de Información Estadístico Nacional (SIEN),
correspondiente al período enero – junio de 2019, el Registro de Trabajadores por Cuenta Propia del
Ministerio de Trabajo y Seguridad Social y la Encuesta Nacional a Trabajadores por Cuenta Propia,
levantada una muestra representativa para Cuba y todas las provincias por el Centro de Estudio de
Población y Desarrollo (CEPDE).

Esta publicación fue elaborada por los especialistas del Centro de Gestión de la Información Económica,
Medioambiental y Social de la ONEI. La misma está disponible en formato electrónico (PDF)
conjuntamente con otras informaciones en el sitio: www.onei.cu

Las observaciones o sugerencias que contribuyan al perfeccionamiento de este servicio estadístico pueden
ser enviadas a través de usuario@onei.gob.cu
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3. ABREVIATURAS

C.C.S Cooperativa de Créditos y Servicios

C.N.A Cooperativa No Agropecuaria “Mercado Agropecuario”

C.P.A Cooperativa de Producción Agropecuaria

M millar, mil

M.A.A Mercado Agropecuario Arrendado

M.A.E Mercado Agropecuario Estatal

M.A.O.D Mercado Agropecuario de Oferta y Demanda

N.E.A Productos no especificados anteriormente

T.P.C.P Trabajador por Cuenta Propia

U unidad

U.B.P.C Unidad Básica de Producción Cooperativa

% por ciento

SIGNOS CONVENCIONALES

- Resultado igual a cero

.. Indicador no aplicable

0 La cifra es más pequeña que la unidad de medida utilizada

z El % es igual o mayor que 1 000
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4. DEFINICIONES METODOLÓGICAS.

A continuación se ofrece la definición metodológica de los principales indicadores que aparecen en
esta publicación.

Comestibles elaborados: Es el valor de las ventas de todas las mercancías o productos que han tenido
un proceso de elaboración previo a su venta, en el establecimiento.

Cooperativas No Agropecuarias de Mercados Agropecuarios (C.N.A): Operan en mercados
arrendados a empresas estatales. Venden los productos con precios de acopio centralizado a precios
minoristas máximos (papa, arroz, chícharo, huevo) y el resto a precios de oferta y demanda.

Mercados Agropecuarios de Oferta y Demanda (M.A.O.D): Son los mercados donde los precios serán
determinados libremente según la oferta y la demanda.

Mercados Agropecuarios Estatales (M.A.E): Son los mercados que venden los productos con precios de
acopio centralizados a precios minoristas máximos. En los de La Habana, Artemisa y Mayabeque venderán
además, el resto a precios de oferta y demanda, los que tendrán autonomía para comprar los productos
que comercialicen, pudiendo ser abastecidos por las empresas agropecuarias, comprar a terceros y vender
productos agropecuarios, frescos o elaborados autorizados.

Otros agropecuarios: Es el valor las ventas de productos de origen agropecuarios que no están
especificados, entre ellos miel de abejas y flores, entre otros.

Otros productos alimenticios: Es el valor las ventas de productos que han sufrido una transformación en
su proceso de elaboración, entre estos productos se encuentran el puré de tomate, el de pimiento, barras
de guayaba, de maní, de ajonjolí, vegetales encurtidos, pulpa de frutas, turrones.

Otros productos no especificados (NEA): Productos no agropecuarios que se realizan en el mercado,
entre ellos productos industriales, artesanales, de gastronomía, etc.

Productos listos para la venta: Es el valor de las ventas de las mercancías o productos que se adquieran
para ser vendidos y que no han sufrido un proceso previo de elaboración por el que se efectúa la venta
(cervezas, refrescos embotellados, bebidas alcohólicas, etc.)

Puntos de venta: Comprende las ventas que se realizan en los puntos de venta o Kioscos que son
administrados por cualquier base productiva (estatal, U.B.P.C, C.P.A y C.C.S), en los que emplean su
fuerza de trabajo y además pueden pertenecer a campesinos dentro de su área de producción.

Valor de las ventas: Es el resultado de multiplicar la cantidad del producto por el precio del producto
certificado por los vendedores.
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